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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国酒店连锁市场变革与投资策略调整报告》介绍了酒店连

锁行业相关概述、中国酒店连锁产业运行环境、分析了中国酒店连锁行业的现状、中国酒店

连锁行业竞争格局、对中国酒店连锁行业做了重点企业经营状况分析及中国酒店连锁产业发

展前景与投资预测。您若想对酒店连锁产业有个系统的了解或者想投资酒店连锁行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。
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图表：2017-2022年货币供应量月度同比增长率（%） 

图表：人民币存款利率表 

图表：人民币贷款利率表 

图表：存款准备金率历次调整一览表 

图表：2017-2022年社会消费品零售总额月度同比增长率（%） 

图表：2017-2022年出口总额月度同比增长率与进口总额月度同比增长率（%） 

图表：2022年人口数及其构成 

图表：2022年入境外国游客人数（按目的分） 

图表：2022年全国星级饭店经营情况统计表 

图表：2022年全国星级饭店经营情况平均指标表 

图表：2022年全国各地星级饭店统计完成情况表 

图表：2022年中国经济型连锁酒店门店数量及客房前十排名 
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